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ABSTRACTi
Entrepreneurship is a person's ability to create jobs by combining creative and innovative sides
that are useful for society. Cheese Roll is a type of roll cake or bread filled with cheese. The food
business is one business that is said to never “die” because everyone is always looking for it to
meet their needs. In this day and age, there are many opportunities to set up businesses, both 
individuals  and  franchises,  especially  food  businesses,  which  are  quite  easy  for  prospective
business people who have a culinary hobby to do. This can be seen from the various types of food,
from main dishes to snacks, and the prices vary from cheap to expensive. Business owners who
are interested in opening a business in the form of snacks are businesses in the food sector that
offer the latest innovations in the types of snacks commonly known as desserts. This effort began
with the course in the Economics study program with the idea of introducing students and the
public  to  real-world  business  practices.  This  business  offers  other  commonly  found  dishes  and 
flavors of desserts.

Keywords : Swot, Entrepreneurship, Strategy, On a Chess Roll

ABSTRAK
Kewirausahaan  kemampuan  seseorang  dalam  menciptakan  lapangan  kerja  dengan 
menggabungkan  sisi  kreatif,  dan  inovatif  yang  berguna  bagi  masyarakat.  Cheese  Roll
adalah kue gulung  semacam pastry atau roti yang  isianya adalah keju. Bisnis makanan
adalah salah satu bisnis yang dikatakan tidak akan pernah “mati” karena akan selalu dicari
oleh  semua  orang  untuk  memenuhi  kebutuhan  mereka.  Di  zaman  ini  banyak  sekali
peluang untuk mendirikan usaha baik individu ataupun franchise, apalagi bisnis makanan
yang cukup mudah untuk dilakukan oleh calon pebisnis yang menyukai kuliner. Hal ini
dapat  dilihat  dari  baragamnya  jenis  makanan,  dari  makanan  utama  hinga  makanan
ringan, dan harganya pun bervariasi mulai dari murah sampai yang mahal. Pemilik usaha
tertarik  untuk  membuat  bisnis  berupa  Cemilan  merupakan  usaha  di  bidang  makanan
yang  menawarkan  inovasi  terbaru  dari  salah  satu  jenis  Cemilan  yang  umum  dikenal
sebagai dessert. Usaha ini dimulai dari program studi Ekonomi dengan sebuah gagasan
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untuk mengenalkan kepada mahasiswa dan masyarakat dalam praktek bisnis di dunia 
nyata. Usaha ini menawarkan sajian dan citra rasa lain dari dessert yang sudah umum 
ditemukan. 

Kata Kunci: Swot, Kewirausahaan, Strategi, Pada Chese Roll. 

 
PENDAHULUAN 

Kewirausahaan adalah suatu aktivitas dengan memanfaatkan sumber daya yang dimiliki 

seseorang atau organisasional yang bertujuan memberikan nilai tambah kepada sumber daya secara 

berkelanjutan Menurut (Aini & Oktafani, 2020). Seiring dengan berkembang pesatnya kemajuan 

dalam berbagai bidang pada era globalisasi pada saat ini maupun untuk kedepannya, setiap 

perusahaan haruslah cepat tanggap dalam mengikuti perkembangan yang sedang terjadi. 

kewirausahaan dapat memotivasi individu untuk dapat menghadapi hambatan dan menjadikannya 

sebagai tantangan dalam proses untuk keberhasilan usaha (Yunita & Wijayanti, 2021) 

Untuk mencapai pertumbuhan ekonomi di Indonesia dalam ketidakpastian global, 

perlu melakukan pemberdayaan usaha kecil yang dianggap mampu mengembangkan produksi. 

Pelaku usaha kecil sudah memiliki sikap proaktif dan inisiatif yang bagus dalam 

mengembangkan usaha. Pengetahuan kewirausahaan, motif berprestasi, kemandirian pribadi 

mempunyai daya dukung secara signifikan terhadap kemandirian usaha Menurut (Sukirman, 

2017). 

Analisis SWOT (SWOT analysis) yakni mencakup upaya-upaya untuk mengenali 

kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman yang menentukan kinerja perusahaan. Informasi 

eksternal mengeni peluang dan ancaman dapat diperoleh dari banyak sumber, termasuk 

pelanggan, dokumen pemerintah, pemasok, kalangan perbankan, rekan diperusahaan lain. 

Banyak perusahaan menggunakan jasa lembaga pemindaian untuk memperoleh keliping surat 

kabar, riset di internet, dan analisis tren-tren domestik dan global yang relevan (Mashuri & 

Nurjannah, 2020) 

Usaha mahasiiswa iinii beirgeirak dalam produksii snack atau amakanan riingan yang sudah 

umumnya diikeinal masyarakat yaiitu Cheieisei Roll. Meingiingat beigiitu banyaknya peirsaiingan 

usaha seijeiniis teintu saja diibutuhkan peindampiingan teirkaiit peimasaran seirta iinovasii 

peingeimbangan produk teirseibut seihiingga teirceirmiin tujuan darii program peingabdiian iinii 

adalah agar mahasiiswa seilaku miitra dalam peingabdiian iinii mampu teirus beirtahan diiteingah 

peirsaiingan usaha seijeiniis deingan cara peingeimbangan variiasii rasa dalam produk, peingeimasan 

seirta strateigii peimasaran (Suparjo & Hariastuti, 2017) 

Beirdasarkan uraiian diiatas, Peimiiliik usaha teirtariik untuk meimbuat biisniis beirupa 

Ceimiilan meirupakan usaha dii biidang makanan yang meinawarkan iinovasii teirbaru darii salah 

satu jeiniis Ceimiilan yang umum diikeinal seibagaii deisseirt. Usaha iinii diimulaii darii seibuah mata 

kuliiah Studii Keilayakan Biisniis dii program studii Eikonomii deingan seibuah gagasan untuk 

meingeinalkan keipada mahasiiswa dan masyarakat dalam prakteik biisniis dii duniia nyata. Usaha 

iinii meinawarkan sajiian dan ciitra rasa laiin darii deisseirt yang sudah umum diiteimukan. Strateigii 

peimasaran yang diiteirapkan suatu peirusahaan harus diiseisuaiikan tiidak hanya pada sasaran 

konsumein seimata, teitapii juga pada peisaiing yang meingiincar pasar sasaran konsumein yang 

sama meinurut (Ramadhan & Sofiyah, 2013) 
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Dalam jurnal iinii meimbahas teintang produk Cheieisei roll. Usaha iinii awalii deingan skala 

iindustrii keiciil rumahan. Produk iinii meirupakan salah satu produk yang dapat meiniingkatkan niilaii 

eikonomii dan meinjadii jajanan yang cocok untuk diikonsumsii seigala kalangan. 

Metode penelitian 

Objeik dalam peineiliiti ian iinii adalah strateigi i peimasaran usaha miikro Cheieisromeir ( 

Cheie isei Roll Lumeir). Deisaiin dalam peineili itiian iini i yai itu deisaiin kualiitatiif. Meitodei yang diilakukan 

dalam pe ine iliiti ian iinii yaiitu Analiisiis SWOT. Peineiliitiian iinii diilakukan dii peingolahan Cheieisromeir 

yang be irte impat dii Dii Buoule ivard Harapan Iindah, Ke icamatan Meidan Satriia, Kota Beikasii Utara. 

Peineiliitii me imanfaatkan i informan agar dalam waktu yang reilati if siingkat banyak iinformasii yang 

teirjangkau. Iinforman yang diipi iliih dalam meimbeiriikan iinformasii adalah Projeict Offiiceir 

Cheieisromeir, Fiinancei Cheiseieirome ir Teiam, Heiad of Marke itiing Cheise ieirome ir Teiam, Heiad of 

Partneirshiip Cheiseieiromeir Teiam, Heiad of Deisiign Che iseiromeir Teiam, Heiad of Productiion 

Ciitrong Teiam, Staff of Productiion Che iseie iromeir Teiam, Re ise illeir Cheiseieiromeir. 
 

Logo Cheese Roll Lumer 

 
Lokasi Penelitian 

Untuk Lokasi “Cheese Roll Lumer” ini di daerah Bekasi Utara Yaitu, Jl. Raya boulevard 

Hijau, Blok D No.19. Pemilihan Lokasi ini berdasarkan Pertimbangan Yaitu, Lokasi Harapan 

Indah berada di pusat kota jadi kalau ingin membeli stok barang habis mudah untuk 

diterimanya, Lokasi harapan indah ini juga strategis sekali karena di sekitar lokasi itu banyak 

perumahan atau cluster harapan indah dan akses jalan utama yang memungkinkan untuk di 

lihat para konsumen, Lokasi ini juga mudah di akses untuk karyawan pada transportasi kami 

sehingga tidak perlu membutuhkan waktu yang lama untuk datang, Adanya sarana listrik dan 

air yang mudah didapatkan merupakan faktor utama dalam operasional, Akses jalan mudah 

sehingga konsumen tidak kesulitan untuk menjangkau tempat kuliner kami, Dan 

memperhatikan lingkungan, dan fasilitas di harapan indah sangat cocok di kami. 

 
Target Pemasaran 

Mengklasifikasikan alat untuk kegiatan dan program pemasaran yang terintegrasi 

penuh ke dalam 4 kelompok besar yang disebut sebagai 4 P dari pemasaran, yaitu ( Product, 

Price, Place, Promotion ). 

1. Product 
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Jenis produk yang ditawarkan ialah“ Cheese Roll Lumer ” yang berasal dari kulit lumpia 

perpaduan dengan lumernya keju mozarella dengan berbagai sauce toping yang melimpah. 

Gambar adalah desain logo dari “ Cheese Roll Lumer ” yang akan digunakan. 

 
2. Price 

Tujuan “Cheese Roll Lumer” dalam menetapkan harga adalah untuk mendapatkan product 

quality leadership, yaitu dengan mengunggulkan beberapa aspek produk dan keunggulan 

kompetitif lainnya sehingga dapat memberikan added value bagi konsumen. Metode yang 

digunakan “Cheese Roll Lumer” dalam penetapan harga adalah menggunakan mark-up pricing. 

Profit margin yang ditetapkan adalah 20-50%. Penetapan harga juga harus memperhatikan 

faktor lain seperti resiko dan kebijakan perusahaan. Berikut ini adalah penetapan harga jual 

untuk produk “Cheese Roll Lumer”. 

 
Harga Jual Product Cheese Roll Lumer 

 

 Biaya Produksi ( Rp ) Individu (Rp) Hotel / Restaurant (Rp) 

Mark - Up 50% 20% 40% 

Cheese Roll Orginal 420.00 25.000 / box 35.000 / Box 

Cheese Roll Toping 850.000 28.000 / box 45.000 / box 

 

 

3. Place 

Untuk Lokasi “Cheese Roll Lumer” ini di daerah Bekasi Utara Yaitu, Jl. Raya boulevard 

Hijau, Blok D No.19 

4. Promotion 

Pada bagian ini akan dijelaskan mengenai strategi pemasaran yang akan digunakan oleh 

“ Cheese Roll Lumer ” untuk mencapai tujuan yang sudah disusun sebelumnya. “ Cheese Roll 

Lumer ” menggunakan beberapa cara sebagai sarana promosi Yaitu menggunakan Internet 

marketing “ Cheese Roll Lumer ” dilakukan dengan memanfaatkan media sosial yang sedang 

berkembang belakangan ini. Media sosial yang digunakan adalah Tiktok, Instagram atau 

Endorsement. Tujuan dari penggunaan media sosial adalah untuk meningkatkan brand 

awareness di kalangan konsumen. 

 
HASIL DAN PEMBAHASAN 

Cheieisei Roll Lumeir atau biiasa diiseibut Cheieiseiromeir meirupakan seibuah UMKM yang 

beirada dii Beikasii deingan meinu andalan yaiitu Cheieisei Roll Oriigiinal. Cheiseiei Roll Lumeir atau 

diiseibut juga Cheiseieiromeir iinii peirtama kalii buka seibagaii keidaii pada bulan Seipteimbeir 2020 dii 

Kota Beikasii. Deingan antusiias masyarakat yang suka deingan meinu CheieieiseiRomeir, maka darii 

iitu peimiiliik akhiirnya meimbeiraniikan diirii untuk meimbuka cabang yang keidua dan seiteirusnya. 

Peimiiliik beirharap, deingan hadiirnya CheiseieiRomeir iinii dii Kota laiinnya supaya konsumein darii 
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beirbagaii daeirah dapat meincoba meinu andalan darii CheiseieiRomeir. Cheieisei Roll adalah kuei 

gulung seimacam pastry atau rotii yang iisiiannya adalah keiju . Cheieisei roll dapat diiniikmatii 

beirsama deingan miinuman keisayangan Anda seipeirtii teih atau kopii untuk meineimanii sorei Anda. 

Cheieisei roll teirbuat darii kuliit lumpiia beiriisiikan keiju lalu dii gulung dan diigoreing hiingga beirwarna 

keieieimasan. salah satu camiilan hiits yang kiinii teingah diigandrungii banyak orang. 

ANALISIS FAKTOR LINGKUNGAN STRATEGIS 

1. Faktor Internal 

Diidalam usaha iinii, ada beibeirapa faktor iinteirnal yang dapat meimpe ingaruhi i pe ineirapan 

strateigi i peimasaran pada Cheieisei Roll Lume ir atau CheieiseiRomeir. Adapun macam-macam 

dari i faktor iinteirnal iinii adalah keikuatan (streingth) dan keile imahan (weiakne iss). 

Peinjeilasannya seibagaii beiriikut : 

a. Kekuatan ( strength ) 

1) Meimiiliikii brandi ing se indi iri i. Cheieisei Roll Lumeir diibeirii nama kareina gabungan nama darii 

Lumeiran Keiju yang dii gulung de ingan kuliit lumpiia 

2) Variian topiing yang di isaji ikan. Saat kiita meimbeilii Cheie ise i Roll Lumeir, Owneir me inyarankan 

beibe irapa variian topiing yang diitawarkan. Teintunya para peilanggan dari i Cheieisei Roll 

Lumeir biisa makan Cheieisei Roll Lumeir. Topiingnya seindiirii ada Vani illa, Coklat, Ti iramiissu, 

Strawbeirry, Reid veilve it, Matcha, Choco Cruncy, Choco Keiju, 

3) Stand CheieiseiRome ir me imi ili iki i fasiiliitas RnD (Reiseiarch and Deive ilopme int) yang mana tiim 

nya leibiih diijalankan ole ih karyawan. Jadii ada beibeirapa karywana darii Cheieiseiromeir yang 

biiasanya me ilakukan RnD untuk produk baru. Kareina Cheieisei Roll Lumeir iinii seilalu iingiin 

beiriinovasii dalam meimasarkan produknya. 

4) Darii seigii harga pun Che ie iseiRomeir Seindiirii masiih meinawarkan harga yang seisuaii deingan 

kantong konsumein, khususnya para siiswa, manusi ia dan para pe ikeirja seirta masyarakat. 

5) CheiseieiRomeir meimpromosi ikan usahanya adalah deingan me imanfaatkan sosiial me idiia 

yang ada se ipe irtii iinstagram, siitus blog ke idaii Cheise ieiRomeir, foodblogge ir, dan darii mulut 

kei mulut. Meimpromosiikan produk deingan meinggunakan jasa foodbloggeir teintunya 

meirupakan cara yang bi isa di ibiilang eifeiktiif untuk meinjangkau peimasaran yang luas. 

6) Untuk diistriibusii peimasarannya yang diilakukan, Che iseieiRome ir seindiiri i leibi ih kei arah 

meimbuka cabang lagii. Supaya konsumein daeirah seiteimpat bi isa meirasakan 

Che ise ieiRome ir iini i dalam keiadaan Criispy dan hangat. CheieiseiRomeir iinii tiidak meinyeidiiakan 

jeiniis makanan riingan atau ceimiilan dalam me inu yang diitawarkan. 

7) Keikuatan lai innya adalah teirleitak pada eingageime int deingan konsumein. Keitiika ada 

ke iluhan dan saran, admiin dapat me ireispon keiluhan maupun saran teirseibut. 

8) Untuk lokasiinya pun cukup strateigiis. Kareina ada beibe irapa cabang yang teirleitak dii pusat 

keiramaiian dan jalan protokol. Seilaiin iitu, untuk meimbuka cabang baru, juga harus diiliihat 

lagii jarak Keidaii teirdeikatnya, miiniimal 5km. 

b. Kelemahan ( weakness ) 
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1) Cheiseiei Roll Lume ir masiih di ike ilola priibadii oleih owne ir nya seindiirii. Keideipannya, 

Che ise ieiRome ir iingiin me imbuat tiim khusus se ihiingga peimbagiian tugas di ise iti iap cabang 

dapat leibiih meirata lagii. 

2) Adapun faktor yang meinghambat usaha Cheise ie iRome ir iinii  adalah leibiih kei faktor 

pe ingeinalan produknya. Kareina awalnya masyarakat teirutama dii Beikasii Utara beilum 

teirlalu meingeitahui i je iniis makan Che iseie iRomeir iini i seicara deitaiil. 

3) Seilanjutnya ke ileimahan teirhadap peingantaran makanan. Walau seikarang CheieiseiRome ir 

sudah beike irja sama deingan Grabfood dan Gofood, namun komiisii yang diibe iriikan keipada 

piihak miitra cukup be isar seihiingga harga makanan seirta mi inuman harus diinaiikan. Keiti ika 

harga makanan dan miinuman meingalamii keinaiikan, iiniilah yang meimbuat konsumein 

beirfiikiir dua kali i untuk meingorde ir makan meinggunakan jasa miitra dari i Grabfood dan 

Gofood untuk daeirah Be ikasii se iki itar. 

4) Adanya peingaruh pe irtumbuhan pasar yang tiidak teirlalu si igni ifi ikan, teitapii peirmiintaan 

(deimand) teirhadap produk darii ke idai i CheiseieiRomeir iini i yang beirkurang. 

2. Faktor Eksternal 

a. Peluang ( opportunities ) 

1) Peiluang seirta keiuntungan. Kondiisii iinii seibeinarnya biisa diibuat. Kondiisii diimana ada 

harii-harii khusus seihiingga keidaii CheieiseiRomeir iinii meinawarkan promo diibeiriikan 

untuk para konsumein darii Cheisei Roll Lumeir iinii. 

2) Keiseimpatan yang diihadapii Untuk produk Cheieisei Roll Lumeir masiih beirada dii Bluei 

Oceian strateigy. Strateigii iinii seindiirii meirupakan strateigii yang meineikankan 

peirusahaan untuk tiidak meimeinangkan peirsaiingan deingan cara meilakukan 

strateigii heiad to heiad deingan peisaiing. Deingan artii laiin, Bluei Oceian Strateigy adalah 

strateigii yang meileipaskan peimiiliik darii kondiisii Reid Oceian. 

3) Peirseipsii atau pandangan konsumein. Peirseipsii atau pandangan konsumein biisa 

diibiilang baiik. Beibeirapa orang atau konsumein yang datang sudah meinjadii 

peilanggan teitap dii keidaii CheiseieiRomeir. 

4) Siisteim transaksii dan produk yang diijual. Biiasanya keidaii CheiseieiRomeir iinii 

meingadakan kuiis untuk meimpromosiikan makan CheiseieiRomeir dan meingadakan 

diiskon-diiskon untuk peimbeiliian teirteintu. Contohnya seipeirtii potongan beilanja 

seibeisar 15%. 

MATRIKS SWOT 

Matriiks SWOT adalah alat yang diipakaii untuk meinyusun faktor-faktor strate igi i 

peirusahaan (Andriani et al., 2021). Matriiks iini i dapat meinggambarkan seicara jeilas bagaiimana 

peiluang dan ancaman eiksteirnal yang diihadapii peirusahaan diiseisuai ikan deingan keikuatan dan 

keileimahan yang diimi ili iki i. Seilanjutnya kiita akan me imasukii tahap peingiideintiifiikasiian teirhadap 

faktor iinte irnal dan faktor eiksteirnal meinyiimpulkan teirkaiit strateigii SWOT. meinjeilaskan bahwa 

matriiks SWOT meirupakan alat untuk meincocokkan se ihiingga mambantu peirusahaan 

meiniingkatkan 4 jeiniis strateigii yang beirupa strateigii SO (Streingth-Opportuniitiieis), strateigii WO 
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(Weiakne iss-Opportuni iti ieis), strateigii ST (Stre ingth-Threiats), dan strateigii WT (We iakneiss-Thre iats) 

meinurut (Justyn, 2020) 

Adapun strateigii dalam meimbuat matriik SWOT, seibagaii beiriikut : 

a. Strategi Strength - Opportunities (SO) 

Dalam strateigi i SO, keikuatan yang bi isa meinjadii peiluang bagi i Cheie iseiRomeir, yaiitu (1) 

meingeimbangkan brandiing diing tadi i untuk me injadii leibiih sah dii mata hukum dan 

beirpeiluang untuk meinariik iinve istor dan (2) tiim RnD meiriise it, bahwa Cheieise ie iRome ir iini i peirlu 

meinciiptakan seibuah iinovasii baru me inge inai i tiingkat keipeidasan darii produknya. 

b. Strategi Weakness-Opportunities (WO) 

Dalam strateigii WO, seibuah keileimahan yang biisa meinjadi i peiluang bagii Cheiseie iRomeir yaiitu: 

(1) me imbuka lowongan peikeirjaan khususnya untuk posiisii owneir dii seitiiap cabang, teintunya 

de ingan SDM yang beirpeingalaman (2) peingeinalannya produknya yang harus leibi ih kreiatiif 

lagii keipada konsumein dan (3) meincoba meinciiptakan me inu baru yang leibiih be irvariian 

seipeirtii makanan maniis maupun makanan asiin. 

c. Strategi Strength-Threats (ST) Dalam strategi ST 

Seibuah keikuatan yang meinjadii ancaman bagi i usaha Che ieise iRomeir yai itu: (1) meinjali in 

hubungan yang bai ik de ingan peimasok bahan baku, supaya kualiitas bakunya teirjami in dan 

(2) saat peinjualan beirkurang, saat iitulah promo diibuat untuk meinariik peilanggan. 

d. Strategi Weakness-Threats (WT) Dalam strategi WT 

Ke ile imahan yang dapat meinjadi i ancaman bagii usaha CheieiseiRomeir yaiitu: (1) seiwaktu-waktu 

usaha biisa gulung tiikar biila tiidak ada iinovasii dan (2) saat peinjualan seidang turun dan bahan 

baku se idang naiik, iinii yang meimbuat owneir biingung saat peine itapan harga keimbalii. 

KESIMPULAN 

Beirwiirausaha meirupakan keigiiatan untuk meinciiptakan atau meilakukan seibuah usaha. 

Keitiika kiita meimulaii usaha kiita harus beiranii meingambiil reisiiko, mampu meiliihat peiluang usaha, 

kreiatiif dan iinovatiif dan teintunya peircaya diirii, jujur, dan teikun untuk meimasarkan produk. 

Saran 

Beirdasarkan  hasiil  peineiliitiian  diiatas,  kamii meinyarankan  bahwa  owneir  harus 

meimpeirhatiikan beitul siisteim manajeimein dii seitiiap cabang, khususnya daeirah Beikasii 

Seikiitarnya. Supaya leibiih teirorganiisiir dan meimbuat ciita-ciita peirusahaan untuk diimasa yang 

akan datang, seipeirtii meinciiptakan meinu baru supaya konsumein teitap tiidak meirasa bosan. 

1. Cheieisromeir teitap meingoptiimalkan pasar yang ada dan untuk leibiih meiniingkatkan 

strateigii peimasarannya. 

2. Cheieisromeir harus meimpeirtahankan kualiitas produknya baiik darii seigii bahan makanan, 

rasa dan keimasannya. 

3. Cheieisromeir harus meiniingkatkan peilayanan keipada konsumein seihiingga dapat 

meimbeiriikan dampak posiitiif utuk peirkeimbangan usaha saat iinii maupun masa yang 

akan datang. 

4. Cheieisromeir harus teitap meimbeiriikan yang teirbaiik untuk peilanggan seitiianya yang teilah 

meimiiliih Cheieisromeir seibagaii piiliihan deisseirt atau teimpat kuliineir keisukaan meireika. 
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